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DER TREND DER STUNDE

Influencer sind zu zentralen Akteuren im Lebensmittelmarketing geworden. Uber soziale
Medien teilen sie Rezepte, Produkttipps, Restaurantbewertungen und kulinarische
Erlebnisse — und erreichen dabei ein grof3es, engagiertes Publikum.

Als Markenbotschafter formen sie das Image von Produkten und bieten Unternehmen
eine effektive Moglichkeit, Reichweite und Sichtbarkeit zu steigern. Viele Food-Brands
setzen deshalb gezielt auf Kooperationen mit Influencern als Teil ihrer
Marketingstrategie.
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DAS WACHSTUM DES EINFLUSSES VON SOCIAL MEDIA

Digitale Natives verbringen einen Grof3teil ihrer Zeit auf Plattformen wie Twitter, Instagram
und Facebook, um sich Uber Reisen, Fitness und Rezepte zu informieren. Sie vertrauen
Influencern, weil sie deren Empfehlungen als authentisch und erfahrungsbasiert
wahrnehmen.

Mit einer Followerschaft von 1 bis 5 Millionen erhalten Food-Influencer haufig die Freiheit, die
Geschichte einer Marke auf ihre eigene Weise zu erzahlen.

Marken wahlen gezielt Influencer aus, die eine echte Leidenschaft fur Essen und dessen
Inszenierung mitbringen. Organische Kampagnen sind besonders erfolgreich, wenn Influencer
auf Basis eines Briefings ihre eigene Story entwickeln — anstatt ein vorgefertigtes Skript zu
verwenden.

SO FUNKTIONIERT INFLUENCER-MARKETING

Gesponserte Inhalte:

Kooperationen mit Influencern fur authentische Beitrage, die Produkte bewerben und
Sichtbarkeit erhohen.

Markenbotschafter:
Langfristige Partnerschaften mit regelmaf3igen Posts, Reviews und Gewinnspielen.
Produkttests:

Influencer erhalten kostenlose Muster und teilen ehrliches Feedback mit ihrer
Community.

Hashtag-Kampagnen:

Gemeinsame Aktionen mit individuellen Hashtags (z. B. #HealthyEating) fordern
Reichweite und Interaktion.
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INFLUENCER-TYPEN

Makro-Food-Influencer:

Dazu zahlen bekannte Koche und
renommierte Restaurantkritiker. lhre grof3e
Reichweite ermoglicht Marken den Zugang

ZU einem internationalen Publikum.
Aufgrund ihrer Popularitat sind sie meist
teuer und eignen sich vor allem fur grof3e
Restaurantketten oder Marken mit breiter

Marktprasenz.

Mikro-Food-Influencer:

Das sind leidenschaftliche Hobbykdéche mit
kleinerer, aber sehr engagierter Community.
Kooperationen mit ihnen sind
kosteneffizient und wirken durch
authentische Inhalte besonders
glaubwurdig — oft mit direktem Einfluss auf
den Verkauf.

Cross-Niche-Mikro-Influencer:

Lebensmittelmarken arbeiten auch mit
Influencern aus anderen Bereichen wie
Kunst, Reisen, Beauty oder Outdoor
zusammen. So entstehen kreative
Kampagnen, die neue Zielgruppen
ansprechen.

USCO

GmbH

Ihr B2B Partner flr Lebensmittel-Rohstoffe
Hauptstraf3e 104, 3420 Kritzendorf

www.usco-co.at | info@usco-co.at

© M



